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在5~6万元的公商务车市场上，微客曾

是最受欢迎的车型，但随着广大基层公商务

人群对车辆的外观、驾乘舒适性、安全性等

提出了更高的需求，微客车型已经难以满足

这些需求。一直以“高售价大排量”为定位

的传统MPV迎合了他们的需求，但远超出

他们的经济承受能力，5~6万元公商务用车

市场出现了无正宗商务车的尴尬局面。

2013年3月，由风行菱智推出的国内首

款1.5L大空间全能商务车菱智V3已全面

上市，它是5~6万元公商务用车市场第一款

正宗商务车，在公商务车市场开创出一个全

新的细分市场，将商务车普及到基层客户，

为基层公商务用户带来了实用兼顾体面、成

本兼顾性能、商务商用兼宜的多重价值。

据了解，菱智V3诞生自风行菱智国际

化的专业MPV平台，血统纯正，具有“超级

体面、超强性价比、超长保修期、超高保值

率、超级大空间、超级安全性”六大特点，5~

6万元的售价与传统微客、新型大微客等车

型不相上下。 禾轩

2012 年风行景逸全年累计销售 63，

892台，稳居自主大两厢市场年度销量总冠

军的位置。2013年第一季度，更是实现了

开门红，销售订单已经排到了4月以后。

“羊大为美”，中国传统以大为美的审美

观点同样折射在汽车消费市场。大车不仅

大气，彰显车主身份，而且可以带来宽敞的

实用车内空间。风行景逸继承以“XL加大

号”空间设计为特色的家族基因，宽敞舒适

的驾乘空间赢得消费者的一致肯定。

景逸LV的空间表现在同级别车型中

处于比较高的水平。其宽裕的乘坐空间，保

证了每个人的舒心乘坐，不管高矮胖瘦都可

以获得舒适的坐姿，后排还可以轻松的翘起

“二郎腿”。在家庭用车载物空间方面，景逸

LV的后备箱容积最高达1970L，不管是日

常购物、走亲访友、全家出游等，景逸LV都

能满足家庭用车需求。 禾轩

迎合消费需求是关键 景逸热销市场分析

车巢汽车城智购节第⑦季

“超级惠买车”砍价会完美收官
4月13日~14日，车巢汽车城智购节第

七季“超级惠买车”团购砍价会上演了一场独

具一格的车展盛宴。针对本次活动，数十家

品牌汽车商家将五一车展价提前惠赠消费

者，现场专业砍价师为消费者倾情砍价，主办

方更是将老百姓“超级惠买车”主题诠释的淋

漓尽致，以两天成交243台的傲人成绩，创造

了车市淡季营销神话，延续了“车巢，中国汽

车零售终端知名品牌”的榜样车展风范。

活动现场，各汽车品牌争相斗艳，准车主

们踊跃报名参加。以合肥交广资深主持人为

主的砍价师，为准车主们竭力砍价，成交价

格，完全保证了车主享受到当天合肥市该品

牌的销售底价。

本次活动，活动主办方经过与各汽车品

牌商家前期的深度沟通，将五一车展的销售

政策提前放到了本次活动，让消费者能够在

本次活动中提前享受到车展优惠。

针对本次活动现场两天成交的客户，凭

定车凭证，即可享受活动主办方提供的购车

大礼包赠送。其中车巢提供的吸尘器、洗车

器更是受大家伙的喜爱，实在更实用；摩克动

力独家赞助的价值1200元购车礼包，车内空

气检测、新车开腊等让车主满意而归。同时

活动两天每天下午5点中，活动主办方还对

所有购车客户进行大抽奖，由靓点汽车百货

提供的千元汽车用品购物卡，更是为各位新

车主们想的更多。

据活动主办方负责人介绍，本次活动，也

是团购砍价在车巢营销的一种全新模式，通

过本次活动尝试，为以后更好对活动给予优

化，希望将这种团购新模式在合肥最终确立，

真正打造出一个专业的本土团购车展模式，

让老百姓真正“惠”买车。 董方

春来冬去，明媚的春光并没有为车市

带来多少暖意。市场的暗淡却没有对伟世

行有多大的影响。相反，伟世行的展厅内

前来购车赏车的客户络绎不绝。而伟世行

也为广大车主带来了超值的优惠，充分展

示了广汽丰田超高的性价比优势。真正的

逆袭车市。

最佳性价比之王--凯美瑞最高优惠

40000元。凯美瑞豪华商务运动版为您个

性增配了：时尚装备DVD导航、头枕屏、日

间行车灯、精美前后饰条、酷劲十足前中网、

后护板、闪闪惹人爱的天使眼大灯、超个性

运动轮毂。

伟世行还为您带来了全系的优惠特

惠。购汉兰达即享价值23980元精品大礼

包，作为一款全球畅销车型，汉兰达自上市

以来，全球超过150万台的累计销量，这一

表现，也验证了汉兰达连续获颁美国高速公

路安全保险协会‘最安全新车冠军’、‘年度

最安全SUV“，以及先后三次夺得”新车质

量调研“冠军的实力。” 伟世行

即日起至4月21日，东风日产各专营

店限时抢购，巨惠享万元。凡到店购买东风

日产轩逸、轩逸经典、骐达、阳光的客户，在

享 受 原 有 优 惠 的 基 础 上 ，均 可 获 得

2000-5000元加油卡。让您尊享品质无忧

的购车方案。

轩逸，作为东风日产倾力打造的“全尺

寸旗舰家轿”，以“大气之极”、“宽适之极”、

“顺畅之极”和“节能之极”四大极致标准，树

立了中级车“全尺寸旗舰家轿”的新标准。

轩逸大获青睐，且准确把握消费者“款待家

人”的消费心理。

阳光，一款实力派紧凑型车，采用全新

的“宜居”设计理念，围绕家庭生活用车，从

“人、品、心、境”4个方面设定中级家轿“宜

居”标准，拥有全配置宜居空间、全驾程灵动

操控、全方位五“心”安全三大产品优势。

骐达作为一款家用动感一体的时尚车

型，其空间超级宽敞、做工上乘手感细腻给

人以很高档的感觉，同时还拥有噪音极小并

且经济省油的动力系统。 伟业

伟世行：凯美瑞最高优惠四万元

东风日产限时优惠优上加“油”

选车不纠结菱智V3满足基层用车需求


