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2012年，时代出版传媒公司网店零

售同比增长118.88%，今年一季度，同比

增长71.8%。

在昨天上午的“2013年出版发行春

茗恳谈会·网络营销论坛”上，时代出版

传媒公司总编辑林清发说出的这个简单

数字，却是时代出版公司图书网络零售

近期取得突飞猛进发展的有力证明。

在两个小时的网络营销论坛上，各

大网店代表认真研讨图书网络销售现状

和发展趋势，以及营销策略。

除此以外，林清发总编辑还向上海

新华e店、四川新华文轩在线电子商务

有限公司、当当网、亚马逊网、苏宁易购、

英特华总部等六家对时代出版图书出版

主业做出重要贡献的电商，授予了“最佳

合作单位”的纪念牌。

谈发展——网店零售总额势头强劲

会议开始，一份关于时代出版传媒

公司网店零售的报告就引起了参会人员

的强烈兴趣。

从林清发总编辑的介绍中得知，网

店销售品种、销售册数、销售力度方面，

时代出版都大大超越了全国书业的平均

增长水平，一是由于主动同全国各大网

络图书零售电商合作。比如当当、亚马

逊是中国图书网络书店的探路者，也是

时代出版的长期合作伙伴；京东商城、苏

宁易购进军图书网上零售市场，时代出

版积极参与。

二是时代出版积极到电商组织的各

类专题营销活动、节日营销活动中，大力

推广本版图书；

三是主动和电商进行交流，既“走出

去”参加培训，又“请进来”面向全体编辑

营销发行人员授课。

谈合作——营销细节需要做得更完善

网上购书、网络阅读的读者是怎么

样的群体？他们的消费有什么样的习

惯？又有什么特殊的个体需求？作为内

容的提供商需要做什么样的转变……

参会的40多位代表，就目前的书业

零售势头和发展趋势进行了热烈的探讨。

大家通过亲身经历的案例一致认

为，网上购买和阅读的群体多为80后，

这就需要书籍要有良好的品质，因此

网上的细节呈现非常重要，需要多方

面的立体和平面图片、详细的编辑推

荐语等等。

比如，当当网代表提出，出版社的编

辑应该从开始的策划选题到实际的上架

销售，全流程参与书籍的出版和销售，与

网店保持密切联系；而苏宁易购代表认

为，要改变以往出版社发什么书、网店就

卖什么书的销售模式，把读者的阅读需

求定期整理反馈给出版社，再根据需求

决定出版的内容，达到可以私人定制的

模式。

时代出版的各家出版社代表表示，

将汇集整理这些意见和建议，在今后的

网络营销上加强改进，推动网店销售上

新台阶。 记者 张亚琴

朱欣欣

（海峡出版发行集团副总

经理）

“安徽出版给了我底气。”

——作为一名在安徽

读书，又从安徽出版业做

起的出版人，朱欣欣在谈

起安徽出版业时，颇有感

情。 记者 朱玉婷

刘丛星

（吉林出版集团董事长）

“蛋糕分割好，才是合

理的市场。”

——在刘丛星看来，

在市场细分化的今天，任

何一家企业想包打天下已

不可能做到，包括出版、发

行企业。

孟鸣飞

（青岛出版发行集团董事长）

“地方出版要做够得

着的事。”

——孟鸣飞在谈到地

方出版集团应该集中力量

做出自己的特色时，如是

说。

王斌

（中信出版股份有限公司

总裁）

“做出版应该‘放得

下、拿得起’。”

——在数字化浪潮已

然来临时，王斌强调出版人

应摒弃传统的出版思维。

王曦

（当当网副总裁）

“网络的特性是重在

搀和。”

——由于网络的“草

根性”特点，王曦谈到出版

业如何利用网络高速成长

的机会，和合作伙伴达成

共识时，如此表示。
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4月8日，时代出版传媒公司第七届

出版发行春茗恳谈会馆配营销论坛在美

丽的天鹅湖畔举行。来自全国各地的近

50家馆配商参加了论坛，共同交流探讨

馆配市场发展，为时代出版传媒公司的

馆配营销献计献策。

与往年举办的“营销发行论坛”不

同，今年的春茗恳谈会，把“馆配营销”和

“网店营销”拆开，分别设置会场交流讨

论。在高度重视网络销售渠道的同时，

出版传媒公司对实体销售渠道也没有丝

毫放松，而是要实现“馆配与网店结合，

让政府和市场的手紧紧握在一起”。

据本次论坛的主持人、时代出版传

媒公司副总经理韩进介绍，时代出版

传媒公司在缺乏自有发行平台的劣势

条件下，去年的图书经营依然取得了

较好的成绩，全年销售业绩排名全国

前十。

论坛会上，时代传媒公司还为北京

新华书店采购部、上海书城、广州购书中

心等24家支持力度较大的馆配商代表，

颁发了“最佳合作单位”的奖牌。

在自由讨论时间，参会代表就时代

出版传媒公司的馆配营销发展进行发

言，从客户角度表达看法，提出了很多有

建设性的意见和建议。

北京一家馆配单位建议，出版社要

加大学术著作的引进力度，对一些过去

出版的好书，可以整理重印，满足市场需

要；安徽新华传媒股份有限公司的代表

则表示，馆配的图书，质量一定要过硬。

就讨论过程中馆配商代表提出的一

些问题和疑惑，韩进逐一做了解释和答

复。“作为出版商，我们还没到‘酒香不怕

巷子深’的程度。”

韩进表示，时代出版传媒公司将进一

步加大营销宣传推介力度，加强与各地馆

配商的合作力度，努力推动时代出版传媒

公司主业增长再上新台阶。 记者王震

主动合作各大电商 创新网络营销策略

时代出版开辟图书零售新通路

2012年时代出版传媒公司销售业绩排名全国前十

全国近50家馆配商献计馆配营销

春茗恳谈会昨在肥召开

共谋合作双赢
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