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2013年4月1日上午，合肥市国资委决

定，由合肥三洋正式行使“荣事达”商标使用

权，美的租赁“荣事达”商标使用权 3月 31

日到期后不再续约。曾经荣耀一时的“荣事

达”品牌，重回合肥的怀抱。合肥三洋公司

董事长金友华表示，荣事达亲历了中国家电

业的发展壮大，它凝聚了合肥人的深厚情

感，它为合肥发展成中国最大的家电城立下

汗马功劳。

从荣事达的一个子公司发展到荣事达品

牌的掌舵人，短短二十年时间历史转过了一

个轮回，这一轮回显示了合肥三洋与荣事达

互生互兴、一衣带水、难离难弃的深厚情感。

可以说没有荣事达，就没有合肥三洋的今天；

没有合肥三洋，荣事达的历史也会黯然失色，

难以迸发出光彩。

历史筑梦，时代演绎，众望所归。

回眸荣事达“造船出海”的创牌之路

荣事达的前身是合肥洗衣机总厂，生产

百花牌洗衣机。虽然技术领先，但品牌知名

度弱，当时的企业领导者想到了采用和知名

品牌联营的方式，租赁上海“水仙”品牌。这

便是荣事达的“借船出海”。

得益于引进的先进技术和管理，合肥洗

衣机厂的产品技术和品质远远好于上海生产

的，销路一下子打开，市场供不应求，在销量

上一度有超过上海水仙的势头。面对这种局

面，上海水仙厂采取对合肥水仙限产的方法，

明确年产不能超过50万台。合肥水仙被限

产，迫使当时寻求更大发展的创业者们，在陈

荣珍的带领下，变“借船出海”为“造船出海”，

舍弃借用的“水仙”品牌，毅然创立了自己的

品牌——“荣事达”。

1993 年 1 月 1 日，荣事达品牌正式创

立，一炮打响。大量的广告配合，“荣事达，

时代潮”广告语唱响全国，深入人心。品牌

知名度很快打开，引发了媒体及社会舆论广

泛关注。荣事达创牌成功，对正在成长中的

中国家电业民族品牌的发展，有着强烈的代

表意义。

从借船出海到造船出海，荣事达完美

一跃，完成了华丽转身，步入快速发展轨

道。1994 年，荣事达与日本三洋合资，成

立中日合资合肥三洋洗衣机有限公司，生

产国内最先进的人工智能模糊控制洗衣

机，荣事达与合肥三洋成立联合销售公司，

一起开辟全国市场。

合肥三洋的成立要归功于荣事达多年与

日本三洋良好的技术合作关系，以及创业者

陈荣珍当时倡导并实行的资本运作方法。创

牌后的荣事达经过一年多的发展，事业蒸蒸

日上。荣事达又开始了一次成功的资本运

作，与香港詹培忠公司合资，1994年荣事达的

净资产有6000多万元，经过评估增值变成2.1

亿元，出让给詹培忠49%的股权，成为合资公

司。后又与日本三洋合资成立中日合资合肥

三洋洗衣机有限公司，完成整个产品布局，这

就是家电业广为流传的“出让资产，赢来三

洋”的佳话。

从1995年开始，荣事达三洋洗衣机产销

量连续四年位居全国第一位。荣事达不断丰

富完善其品牌理念，形成自己的特色与文化，

“红地毯服务”、“零缺陷管理”、“和商”理念，

在业内广为人知。

荣事达的历史使命担当，
助推家电城辉煌

快速发展中的荣事达引起了美国第三大

家电公司美泰克的关注。1996年，尝到了资

本运作甜头的荣事达与美泰克一拍即合，双

方成立合资公司，一举引进外资8200万美元，

总注册资本达到13.4亿元人民币。

1998年8月，荣事达第一台冰箱走下生

产线。此后，荣事达变成投资控股集团，建立

起中日合资、中美合资、集团控股的“三足鼎

立”格局，实现混合所有制。荣事达从单一的

洗衣机公司变成了综合家电制造商，企业继

续向前发展。荣事达在1999年还获得“中国

驰名商标”称号。在合肥，荣事达和美菱两大

品牌成为城市经济的名片，“家电双雄”奠定

了合肥作为全国家电城的基础地位。

然而不可否认的是，中美文化的巨大差

异，市场环境的不规范，导致了中美合资企业

后来出现了经营困难。2000年初，荣事达集

团旗下合肥三洋与美泰克公司营销全面分

离，两大合资公司由合作关系变成客观上的

市场竞争对手，从此走向了不同的发展道路。

与合肥三洋分离，并没有给不服水土的荣事

达美泰克公司带来好的转折，相反却开始放

慢脚步，与国内一流的家电企业目标渐行渐

远，发展的前景很不明朗。已经在合资合作

中取得一定目的的美国美泰克公司开始考虑

退出合资公司，转让其持有的荣事达公司的

股份，在全世界寻找接盘者。

2004年5月，美国美泰克公司在境外将

其所持有的荣事达中美合资公司50.5%的股

份转让给美的集团，美的和荣事达又在第二

年进行了股权重组。从此，美的公司凭借荣

事达的技术、品牌、渠道和人才管理优势，全

面进入白色大家电领域，做大做强，成就了美

的在中国以及世界家电业的地位，也促成了

合肥家电业的快速发展和壮大。同时，美的

进入合肥也带动了更多的大品牌，如格力、长

虹、京东方、格兰仕等家电企业入驻合肥，使

合肥成为全国知名家电品牌最集中的城市，

在“十一五”期间跃居全国三大家电产业基地

之首，成为名副其实的家电之都。荣事达对

合肥家电城的建设功不可没。

合肥三洋的创新与“蝶变”

与荣事达美泰克营销分离以后，合肥三

洋开始稳步发展，于2004年7月成功登陆资

本市场。当年由荣事达派驻的89名技术与管

理人员，将荣事达的创业精神与三洋先进的

技术研发与管理相互融合，使合肥三洋一直

担当中国家电技术领航者的角色，并且在国

内一二级市场逐渐扎稳了脚跟。

合肥三洋的创新和“蝶变”在2008年金友

华主政合肥三洋后得以全面展开，公司制定

了“3351”战略规划，通过一系列解放思想和

创新变革措施，跃入了快速发展轨道，从国内

市场走向世界市场，并且进行了百亿产值规

模的南岗机电产业园的建设，打造综合家电

制造基地。

合肥三洋近些年的快速发展被媒体誉为

“蝶变”，发展让合肥三洋的制造与销售规模

翻了数番，形成了完整的产业链，实现了技术

研发、产品制造、零配件、内外营销、物流和服

务一体化，形成了资本、技术、制造乃至当地

就业的良性互动。合肥三洋成为市国资委下

属的一家“五脏俱全”的具有国际化背景的本

土企业，其在合肥的研产销一体化运作，使合

肥成为合肥三洋最重要的总部基地。

2011年底，为摆脱品牌和品类发展的局

限，合肥三洋推出自主国际化高端品牌“帝

度”，同时进军冰箱领域，全面实施多品牌多

品类发展战略。今天的合肥三洋比当年荣事

达创牌时拥有更好的平台条件，拥有极强的

技术创新能力和资源控制力。公司的国家级

技术中心和国家级实验室，保持和国际一流

技术同步的研发能力，每年技术投入不低于

销售收入的5%。公司是国内家电行业独家

自主掌握变频核心技术制造的企业，洗衣机

用直流变频电机及控制器的研究应用曾荣获

中国家电科技进步一等奖。

合肥三洋全面开拓全球市场，产品还返

销日本，在这过程中逐渐形成了精品制造能

力。公司建立了国际最先进的DR质量开发

保证系统，引进国际家电制造人才，搭建了技

术创新和精品制造的平台，使合肥三洋的产

品在国际市场通行无阻。

高速发展中的合肥三洋也逐渐完成了产

能布局，现已拥有三大工厂，特别是最新打造

的南岗机电产业园占地800多亩，建立了现代

化的洗衣机、冰箱和核心零部件生产线。合

肥三洋各品类各品牌产品都能共享国家级技

术中心和实验室这一大平台，实现上下游产

业链、工业设计，智能控制，节能环保、生产品

质管理以及系统优化等各方面的互融共通和

资源整合。

合肥三洋还拥有强大的营销渠道力。高

速发展以来，公司从原来固守的国内一二级

市场，向三四级市场以及海外市场全面进

发。国内两大家电连锁巨头苏宁和国美都与

合肥三洋建立了良好合作关系，众多的家电

经销商也与合肥三洋保持着密切的合作关

系，上万家营销和服务网点遍布城乡各个角

落，产品远销海外四十多个国家和地区。

在整合国内外优质资源，迈开快速发展

的脚步以后，合肥三洋的创新与“蝶变”也使

公司有了更丰富的资源、管理与人才的积淀，

秉承一如既往顽强奋斗的意志，合肥三洋必

将能承担更大的历史使命。

站在新起点，开辟新征程

2013年4月8日，合肥三洋举行了隆重的

“荣事达品牌回归庆典仪式及荣事达冰洗产

品经销商大会”，奏响了荣事达复兴的雄壮序

曲。会上，合肥三洋董事长金友华坚定地表

示，就像当年创建荣事达品牌的那些创业者

一样，今天，合肥三洋同样有信心接过这一重

任，让回归后的荣事达品牌继续发展、强大。

公司极好的技术开发、产品品质、制造规模、

管理团队以及国际化背景等等平台条件，让

合肥三洋完全有能力去谱写这一崭新篇章，

去开辟荣事达新的辉煌。

今天，新的荣事达必将传承老荣事达三

洋人的忠诚、自强、学习和创新精神，以一个

不同于以往的全新面孔在市场舞台中展露风

姿。

新的荣事达将依托合肥三洋这一平台，

充分利用现有资源，发挥现有资产和团队的

作用，以创新的模式去完成再创荣事达品牌

的辉煌。

新的荣事达无论在产品、技术、制造和管

理上都会上一个新台阶，将会用比过去更高

更好的品质，来提升荣事达品牌的技术含量，

这是广大经销商和消费者最看重的、最信任

的支持力量。

新的荣事达将被注入国际化的元素，合

肥三洋将发挥其既有的历史积淀和文化内

涵，努力把荣事达打造成一个国际化的品牌，

提升合肥的软实力。荣事达是合肥的，荣事

达也要国际化，合肥也将国际化，一个城市有

国际品牌，一个城市就会走向国际。

新的荣事达洗衣机、冰箱即将上市，荣事

达的复兴之路迈出了坚实的脚步，新的荣事

达开启了荣事达品牌的全新时代，以此次大

会为起点，吹响了前行的号角。

顾盼往昔，岁月如歌。二十年来，荣事达

栉风沐雨的发展历史，就是一部浓缩的中国

家电业成长壮大、转型发展、追求梦想的奋斗

史。

如今，荣事达崭新的篇章已经开启，新起

点，新征程，新梦想。

合肥荣事达三洋，正记下新的历史标点，

在岁月的磨砺中，在实现新梦想的征程中，奋

勇向前，重写新的辉煌篇章。 大飙 丁林

二十载岁月如歌，开新篇再谱华章
“荣事达”品牌回归合肥三洋纪实

四月的合肥，春暖花开，惠风和畅，在这里举行的荣事达品牌回归庆典吸引了四方媒体和嘉宾，全国400多名经销
商也同时赶来，怀着对新的荣事达的期待，与合肥三洋加强合作，一起为荣事达再谱华章，相伴成长，实现共赢。

合肥荣事达三洋南岗机电产业园鸟瞰图


