
近日，合肥建材市场再爆冷门，上演价格大跳水。科勒卫浴、欧派橱柜、尚佰木门、东鹏瓷

砖、威能锅炉、国林地板、奥普吊顶、兔宝宝八大一线建材品牌将组成“金牌联盟”，于9月8日，

在国邦“美家居”望湖卖场举行“血拼”式亏本让利活动，届时一线建材品牌将以“白菜价”惠民

促销，其优惠力度令人咂舌。

据了解，“金牌联盟”汇集了科勒卫浴、欧派橱柜、尚佰木门、东鹏瓷砖、威能锅炉、国林地

板、奥普吊顶、兔宝宝八大建材品牌，可满足装修建材所有需求，属一站式优惠。针对这次活

动，记者做了深入采访。

卖场与品牌的价格大战，家装市场的

低价竞争状态，是卖场和品牌的无奈选

择，为了占领市场必须采用这样的营销策

略。但是对消费者来说，这是个出手的绝

佳时机。

就目前的一些促销活动来看，以望湖

美家居9月8日的“金牌联盟”返现补贴为

例，4.8万元购齐所有八大品牌套餐外加

全套品牌家电！这足以让品牌和厂家吐

血，但是消费者却实打实的获利。

可见，家装市场价格战的升温，为抢

占市场，各大卖场和品牌的捉对厮杀虽让

品牌和厂家血本无归，但对消费者来说，

无疑是一次出手的最佳时间。

装修建材引爆联盟价格战
一线品牌为抢市场不惜血本

随着京东、国美、苏宁的“三国杀”烽烟四起，人们将目光投向了商家的价格战。事

实上，家装市场的价格战自去年起就未停歇，至今大有愈演愈烈之势，红星美凯龙、望湖

美家居、第六空间、居然之家各大卖场更是不息血本，返现补贴，互相捉对厮杀。是什么

原因导致了如此惨烈的价格角逐？这样的价格大战，能给消费者带来什么？记者对家

居家装市场做了一次深入探访。

根据记者分别对望湖美家居、第六空

间、居然之家做了暗访，几大卖场你方唱

罢我登场，你家直接降价销售，他家触底

“零毛利”，捉对厮杀，硝烟弥漫。其中最

为吸引消费者的，是望湖美家居的“金牌

联盟”。

据了解，“金牌联盟”联手了国内八

大一线家装品牌，科勒卫浴、欧派橱

柜、尚佰木门、东鹏瓷砖、兔宝宝板材、

国林地板、奥普集成吊顶、威能锅炉于

9月 8日上午在望湖美家居举行亏本特

卖，疯狂到 4.8 万元购齐所有八大品牌

套餐外加全套品牌家电，这种不计成本

的促销对家装建材的残酷竞争激烈度

可见一斑。

据望湖美家居负责人员透露，这次返

现补贴活动，是望湖美家居联手八大一线

家装品牌的“颠覆式”价格大战，主要目的

就是要抢占市场，巩固一线品牌在家装市

场上的地位。

金牌联盟 返现补贴 卖场联手品牌亏本占市场

商家吐血 业主获利 消费者该出手时就出手

一线建材品牌击穿价格纪录
金牌联盟携手抢滩金九月

据营销专家介绍，组织建材品牌联盟，对建

材市场来说是件好事。消费者信赖大品牌，但因

一些小品牌、假冒品牌的充斥，混淆消费者的视

听。这八大品牌出此招，就是为了让消费者真正

获利，且让消费者通过亲身感受认知建材品牌。

这种联合，就好比战国时候著名的军事

策略“合纵连横”，强强联手结成品牌联盟，才

是抢占市场的王道，品牌是赔钱的，此中真正

获得实惠的，是消费者。

可见，“金牌联盟”为广大消费者打造了

一场建材市场的饕餮盛宴，准备装修或正在

装修的业主不容错过。

据主办方介绍，活动参与形式简单，即在

任何八家品牌的任意门店，办一张“金牌联盟”

卡，就等于拿到了“血拼”的入场券。凭此卡可

享受五大优惠措施：50元买卡即送“车”；50元

可抵用1600元；订单送全套家电；可独享八大

品牌提供的24套亏本产品；现场再返现9%，亏

本商品也含在内。

主办方相关负责人解释说，此次活动是

八大建材品牌的品牌联盟，这张卡相当于“通

票”，9月8日当天，一张卡对八大品牌都适

用，届时每家品牌都会提供出低价产品，并会

赠送家电等礼品。

参与形式：一张卡 通吃八大建材品牌

记者为消费者算了一笔账，以2800元

的一套尚佰木门为例，这套门属于尚佰特供

的“亏本”产品，现场本就低价1580元，持卡

返现后仅为1240元，尚佰再送560元门锁、

门吸、合页。现场可持卡再抵用200元，且八

大品牌均承诺送家电。这样算下来，消费者

相当于凭一张50元的卡，以几百块钱就获得

了一套价值 2800 元的门！还赚了一套家

电！厂家可是亏大了！

针对记者的疑问，“金牌联盟”项目相

关负责人说，八大品牌打造建材品牌联盟，

主要是为了抢占市场，通过品牌化、规模化

运作，挤走小品牌、假品牌，肃清建材市场良

莠不齐的状况。所以，赔钱也认！

八大品牌：认赔钱 抢市场挤走小品牌

专家解读：出真招 合纵连横才是王道
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