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6月 10日，“东风悦达起亚K5 2011东亚男篮锦标赛”

将在南京奥体中心开赛，大赛官方赞助商东风悦达起亚

启动东亚男篮锦标赛观战团招募活动，让消费者有机会

亲临现场，为中国国家男篮呐喊加油。

自5月20日起至6月5日，凡在江苏、安徽来店试驾

客户，均可获赠东亚男篮锦标赛门票1张。而购车用户，

除了获赠东亚男篮锦标赛门票2张之外，还可凭门票参

与抽奖，有机会获得中国国家队球员签名篮球1个。数量

有限，先到先得，赠完为止。此外，已经购车的车主也可

通过联系呼叫中心的方式，申请加入观战团。

2011东亚男篮锦标赛将云集中国、日本、韩国、中华台北、

中国香港和蒙古六支东亚劲旅。对于中日韩这三支东亚传

统豪强而言，这将是一

场“真刀真枪”的“三国

杀”。此次盛会，为广大

体育爱好者及篮球迷提

供了观赏篮球竞赛、与

篮球明星亲密接触的大

好机会。作为大赛的官

方赞助商，东风悦达起

亚同时提供官方用车，

并举办车辆展示以及众

多篮球趣味互动活动。

值得一提的是，本届大

赛的冠名车K5，今年曾

助力格里芬夺得NBA

扣篮王，相信在此次大

赛中，其动感优雅的气

质，将协助篮球健将一

起演绎活力四射的世界

级篮球盛宴。

安徽先驱

5月29日上午，恒盛·豪庭品质生活汇第二季“豪

庭亲子节”活动在售楼部现场欢乐开启。

为迎接6.1儿童节，恒盛·豪庭“豪庭亲子节”在周

末围绕儿童节组织了丰富多彩的现场活动。记者早

上九点来到恒盛·豪庭售楼部现场。现场已经来了许

多带着子女一起来欢度周末的业主。丢手绢、吹气球

比赛、亲子跳绳、父母比划孩子猜，孩子们和家长们在

一起嬉戏，孩子们小脸通红，家长们也被唤起了久违

的童心，现场时不时爆发出一阵阵的欢声笑语。

玩累了的小朋友们，停在休息区，喝点饮料，用点

冷餐。而在售楼部的DIY区域，心灵手巧的女孩子们

正跟着老师在编草帽、折纸。恒盛·豪庭还精心为参

与活动的孩子们准备了自行车、书包等奖品，和一些

小礼品。

据购房者瞿先生介绍，自己年初就一直在看房，

要好学区，要市中心，当然还要性价比高，听朋友推荐

恒盛·豪庭，开始看中了8#一套143平方米的户型，不

过听置业顾问推荐9#楼接下来的“豪庭点将”活动，也

会有心动优惠，同时目前在认筹阶段，房源选择面会

更大，所以看看今天是不是先定下来，等下个月优惠

出来再来买。

恒盛地产，作为香港联合交易所有限公司主板上

市的内地一线房企，已被纳入恒生综合指数、恒生综

合行业指数（地产建筑业）、恒生综合中型股指数及恒

生中国内地100成份股，专注于在长江三角洲、环渤海

地区和东北地区主要经济城市之黄金地段发展大型

优质房地产项目。

恒盛·豪庭位于长江东大街绝佳地段。9#75-151

㎡臻品学区房荣耀公开，华美外立面展现，24K金箔顶

荣耀全城，恒盛·豪庭全面开启“豪庭点将”活动，将最

美的豪庭留给城市最高品位的人群，届时还有神秘特

权钜惠。

东风悦达起亚K5

东亚男篮锦标赛观战团招募

国内冰箱市场增幅放缓
恒盛·豪庭品质生活汇

“豪庭亲子节”盛夏开启

5 月 25 日，由国家信息中心信息资源开发部和中国

家电网联合举办、国美电器协办的“2010-2011 年中国冰

箱行业发展高峰论坛”暨“我的绿计划-国美电器冰箱节

启动仪式”在京举行。论坛上同期发布了《2010-2011 年

国内重点城市冰箱市场白皮书》（以下简称“《白皮书》”）。

市场销售规模出现缓增

《白皮书》数据显示，2010年国内重点城市冰箱整体

销售规模为2300万台左右，同比增长28.95%。2011年一

季度，国内重点城市冰箱销售规模435万台左右，同比增

长8.24%，但增幅明显低于去年同期。

以一二线城市为核心市场的家电连锁卖场的冰箱增

长率要远远高于市场平均水平，目前，国美等家电零售连

锁卖场已经成为一二线城市的主流渠道，完善的分销网

络，成为冰箱供应商最重要的渠道合作伙伴。“2011年前

四月，国美电器冰箱销售稳步上升，销售冰箱85万台左

右，同比增长15.9%，远高于市场平均水平。”国美集团家

电业务中心副总监江海介绍。

高端产品消费趋势化

从渠道销售来看，国美电器卖场销售统计结果显示，进

入2011年，3门、多门冰箱等是消费者热衷于问询和偏向购

买的冰箱产品，2011年前4月，国美三开门冰箱份额占比提

升了13%，多门冰箱销售额占比提升了3%；消费者在购买过

程中，对产品在低碳、绿色、环保、节能、智能、大容量等方面

的性能非常关注。国美集团家电业务中心副总监江海表

示，“这个特征体现了国内大多数消费者在居住环境上厨房

依然偏小，消费者更倾向于选择占地相对较小的大容量、多

开门、多温区的高端冰箱产品。但是在一线城市，对开门冰

箱等高端产品销售增长迅速，表现出强劲的势头，目前，国

美对开门冰箱销售额占比为23%，提升了7%。”据江海介

绍，为了迎合消费者的需求特点，在此次启动的“国美电器

冰箱节”上将主推多款多门冰箱和3门冰箱。

2011年国内冰箱市场发展趋势

根据《白皮书》对2011年冰箱市场趋势的预测，国内冰

箱市场产业发展方式转变的迹象将更加明显，产品结构将

得到进一步调整，在重点城市市场高端冰箱比例会进一步

提升，有望达到50%的份额。冰箱在外观结构上继续向豪

华多开门、对开门方向演进，产品功能更趋向绿色、保鲜、

无氟，产品技术上更关注变频化、快速冷冻解冻等技术。

中国家电协会副理事长王雷认为，制造企业纷纷上马

和扩产冰箱项目，正是对冰箱行业前景的看好，但王雷也

提醒制造企业，随着政策效应减退及外部环境的变化，市

场规模增幅会趋缓，应警惕高增长背后产能过剩的隐忧。


